JAHRESBERICHT 2011 DER STEUERUNGSGRUPPE CITY- MARKETING HOFHEIM

Die Steuerungsgruppe City-Marketing hat sich im Jahr 2011 vorrangig mit der Entwicklung eines
neuen Vermarktungskonzeptes fur den innerstadtischen Einzelhandel beschaftigt. Mit Blick auf die
veranderte innerstadtische Einzelhandelslandschaft, war es Ziel, Hofheim mit einem einheitlichen
Gesamtkonzept und einem aussagekraftigen Slogan nach auf3en zu positionieren, um bei Blrgern
und Besuchern der Stadt einen schnellen und positiven Widererkennungswert zu assoziieren.
Nach einer Ideenprasentation durch verschiedene Marketingagenturen, fiel die Wahl letztlich auf
den in Hofheim ansassigen Unternehmer Kai Keller von ,Keller’'s Markenberatung®, der die
Aufgabe Ubernommen hat, in enger Zusammenarbeit mit den Mitgliedern der Steuerungsgruppe,
besagtes Konzept zu erarbeiten und in einem gemeinsamen Diskurs auszuarbeiten. Unter dem
Slogan ,Alles da, alles nah.“ wird Hofheim kiinftig seinen Markenabdruck hinterlassen, was in
einem eigens produzierten Kinospot, der insgesamt acht Wochen lang in allen Salen des Kinopolis
im MTZ zu sehen war, bereits eindrucksvoll zum Ausdruck gebracht worden ist. Hierbei wurden
rund 150.000 Kinobesucher aus der gesamten Region auf die Einkaufsstadt Hofheim aufmerksam
gemacht.

,Mit ihrem neuen Markenversprechen méchte die Stadt Hofheim den Blirgern und Gasten einen
angenehmen, unkomplizierten Aufenthalt bieten, weil sie (ber die rdumliche Néhe des
facettenreichen Angebots hinaus eine menschliche Nahe bietet. Die Stadt Hofheim bietet als
Einkaufsstadt innenstadtaffinen Menschen ein angenehmes, unkompliziertes Einkaufserlebnis,
weil sie (ber die Verkehrsanbindung und die rdumliche Néhe des facettenreichen Angebots hinaus
eine freundliche und offene Atmosphére bietet.”... so das Markenversprechen aus dem
Vermarktungskonzept.

Vor dem Hintergrund der Erarbeitung des Vermarktungskonzeptes fanden im Jahr 2011 insgesamt
sieben Sitzungen statt, wobei an vier Sitzungen Herr Keller, sowie ein um zwei weitere Mitglieder
des IHH erweitertes Gremium, beteiligt waren. Die Mitglieder der Steuerungsgruppe sind:
Biurgermeisterin Gisela Stang, Stadtverordnetenvorsteher Wolfgang Vater, Erster Stadtrat
Wolfgang Exner, Stadtrat Wolfgang Winckler, FB 1-Leitung Heidelore Fink-Knoblauch, stellv.
Pressesprecher Harald Haaker, Wirtschaftsférderer Thorsten Kolar. Vom Vorstand des
Gewerbevereins IHH e.V. Peter Blumenberg, Martin Buch und Kurt Soucek, sowie Knut Maurive,
Centermanager des Chinon Centers.

Neben den Arbeiten und Diskussionsrunden zur Erstellung des Vermarktungskonzeptes, wurde in
der Steuerungsgruppe aber auch wieder intensiv Uber weitere Aktivitaten zur Belebung und
Attraktivierung der Stadt diskutiert und unterschiedliche MaRnahmen und Aktionen, sowohl
Altbekannte, als auch Neue, von der Steuerungsgruppe initiiert, unterstiitzt oder optimiert.

Mit der nachfolgenden Einzelbetrachtung sollen, wie in der Vergangenheit, diese unterschiedlichen
Aktivitdten des Stadtmarketings dargestellt und ein Uberblick zu Besucherfrequenzen, Kosten und
zukUnftigen Aktionen geboten werden.

Nachstehend die Gliederung der Berichterstattung zu den einzelnen Aktivitaten:

Teil 1 — Von City-Marketing initiierte Aktionen

Teil 2 — Von City-Marketing optimierte Aktionen

Teil 3 — Aktionen Dritter, die im Sinne von CM agiert haben
Teil 4 — Touristische Aktivitiaten

Teil 5 — Zusammenfassung und Ausblick
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Teil 1 — Von City-Marketing initiierte Aktionen

2. Hofheimer Businesstag, 15. Marz 2011

Kurzbeschreibung: B2B-Messe, die dem Aufbau und der Pflege von Kontakten
zwischen Hofheimer Unternehmen und dem Austausch
innovativer Ideen dient. Praxisnahe Impulsreferate haben die
Ausstellung im groRen Saal der Stadthalle und des Foyers

begleitet.
Veranstalter / Organisator: Wirtschaftsférderung Stadt Hofheim /
Bundesverband mittelstédndische Wirtschaft
Mitwirkende Wirtschaftsférderung / rd 150 Unternehmen
Ziel der Veranstaltung - Neue Kunden finden

- Bestehende Kunden binden

- Neue Trends und ldeen fUr das eigene Geschaft
- Pflege und der Ausbau des Netzwerks

- Steigerung des Umsatzes

Wem nutzt die Aktion Gewerbetreibende aus Hofheim und Umgebung
Kosten: 1.500 € (Miete Stadthalle , Kosten Sektempfang)
Beurteilung Die Veranstaltung war ein grof3er Erfolg. Bei rd 150

Ausstellern informierten sich ca 500 Besucher Uber deren
Angebote. Im groRen Saal der Stadthalle und auf dem
Rathausparkplatz konnten zudem mit Partner aus der
Energieversorgung Probefahrten mit E-Fahrzeugen und ein E-
Fahrradparcour geboten werden.

Ausblick: Die Veranstaltung wird fortgesetzt. Der 3.Hofheimer
Businesstag findet am 20.03.2012 im groRen Saal der
Stadthalle statt. Der Chinonplatz soll als Ausstellungsflache
ebenfalls einbezogen werden.
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Neue Hinweisbeschilderung in der Innenstadt

Kurzbeschreibung:

Veranstalter / Organisator:

Ziel der MaRnahme:

Wem nutzt die MaRnahme:
Beurteilung:

Kosten:

Ausblick:

Neue Hinweisschilder in der Altstadt, die mittels eines
JAltstadtplanes® an 6 Standorten auf éffentliche Einrichtungen
und sich an der Aktion beteiligende Einzelhandler und
Gastronomiebetriebe hinweisen.

City Marketing Hofheim

Nach Ablauf der Mietzeit und der Verwahrlosung der
bisherigen Beschilderung, wurde angestrebt ein neues
Beschilderungssystem zu installieren, das sich an der vor
kurzem im Gewerbegebiet Nord installierten
Hinweisbeschilderung orientiert, um so dem Ziel einer
flachendeckenden Corporate Identity bei der innerstadtischen
Hinweisbeschilderung nadher zu kommen.

Besuchern, Birgern, Einzelhandlern
Notwendige MalRhahme aufgrund o.g. Zieldefinition.

Wourden von teilnehmenden Unternehmen getragen.
Installation erfolgte Uber stadtischen Bauhof

Schilder bilden festen Bestandteil in der Altstadt
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Sechster Hofheimer Unternehmerabend am 13. September 2011

Kurzbeschreibung:

Veranstalter / Organisator:

Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Aktion
Kosten:

Beurteilung

Ausblick:

Sog. Visitenkartenabend fur Hofheimer Unternehmer/innen.
Gastgeber war in diesem Jahr der Weltmarktfihrer fur
Schneidemaschinen, die Firma POLAR Mohr, die in ihren
Raumen Uber 150 Unternehmer, viele Kooperationspartner,
Wirtschaftsexperten und zahlreiche Vertreter der
Kommunalpolitik begriRen konnten.

Stadt Hofheim / Wirtschaftsférderung

Wirtschaftsférderung, IHH, IHK, GV Wallau,
Kreishandwerkerschaft, Existenzgriinderverein Kelkheim,
Joboffensive des MTK, Umweltbeauftragter Stadt Hofheim,
Bundesverband der mittelstdndischen Wirtschaft, Feuerwehr
Hofheim, Hofheimer Innovationszentrum,
Arbeitgeberverbidnde des Hess. Handwerks e.V.,
Qualifizierungsbeauftragter des MTK

Informationsaustausch zwischen Hofheimer
Unternehmer/innen aller Branchen und Vertretern der
Kommunalpolitik mit dem Ziel der Netzwerkbildung und
Férderung von Kooperationen. In diesem Jahr zusatzlich mit
Fuhrung durch die Werkshallen von POLAR Mohr.

Unternehmer/innen, Stadt Hofheim, Wirtschaft
keine (wurden von Gastgeber gesponsert)

Mit rd 150 Teilnehmern konnte fur die Veranstaltung eine
erneut gute Resonanz festgestellt werden. Ein besonderer
Dank gilt dem Gastgebern von POLAR Mohr, die den
Besuchern tiefe Einblicke in ihr Unternehmen gegeben haben.

Wird in 2012 fortgesetzt. Der 7. Unternehmerabend findet
wieder im September statt. Gastgeber wird voraussichtlich
IKEA Deutschland sein.
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"Parken frei" an den 4 Adventssamstagen

Kurzbeschreibung:

Veranstalter / Organisator:
Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Veranstaltung

Kosten:

Beurteilung

Ausblick:

Frei Parken auf ausgewiesenen Parkplatzen an den
Adventssamstagen und werktags ab 16.30 Uhr.

Stadt Hofheim

IHH

Attraktivitdt Hofheims zum Einkauf erhéhen
Kunden/innen / Einzelhandel

Einnahmeverlust bei Stadt durch ausbleibende Parkgebihren

Fortsetzung der seit 6 Jahren durchgefiihrten Aktion

Aktion soll jahrlich stattfinden

Adventsbeleuchtung Innenstadt / Kellereiplatz und Chinonplatz

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:
Mitwirkende

Ziel der MaRnahme:

Wem nutzt die MaRnahme:
Kosten:

Beurteilung

Ausblick:

alljahrliche Installation der Adventsbeleuchtung
in der Innenstadt und seit 2010 auch auf dem Kellerei- und
Chinonplatz

IHH / City Marketing
keine

Attraktivitdt Hofheims zum Einkauf erhéhen
Verbindung Chinon Center / Altstadt attraktivieren

Birgern, Besuchern, Einzelhandel Kernstadt
IHH / City Marketing (ca 1000 €, Installation durch Bauhof)

Traditionelle Adventsbeleuchtung in der Innenstadt
die in der Vor- und Nachweihnachtszeit das Stadt-
verschonert und weihnachtliche Gefiihle vermittelt

Wird auch in den kommenden Jahren in dieser Form
fortgefuhrt werden

*



Kinospot ,,Alles nah — alles da*“

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:

Mitwirkende:

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Veranstaltung:

ca 17 Sekunden langer Kinospot, der mit dem neuen Slogan
LAlles da, alles nah.“ auf die Vielfaltigkeit der Einkaufsstadt
Hofheim hinweisen und demonstrieren soll, dass man hier
quasi alles ,Direkt vor der Nase* hat.

City Marketing

Kellers Markenberatung / amigo film productions /
Fotografie Hartwig Bull

Kundengewinnung / -Bindung. Bekanntmachung neuer
Slogan.

Einzelhandel / Tourismus / Blrgern
ca 7.000,- € (fur Produktion und 8 Wochen Vorfuihrung)

Gelungene Aktion, mit der mit verhaltnismanig geringen
finanziellen Mitteln rd 150.000 Kinobesucher im Kinopolis in
der Zeit der Eréffnung der MTZ-Erweiterung und in der
Weihnachtszeit erreicht werden konnten.

Wiederholung der Aktion bleibt abzuwarten.

Kosten:
Beurteilung:
Ausblick:
In dieser Stadt ist alles da und alles nah.
Currywurst dort.
Ein Kino hier.

Gourmet-Kiiche hier.

100 Geschifte dort.

Alles da, alles nah.

Alles da, alles nah. ‘

HOFHEIM
AM TAUNUS

www.hofheim.de
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Kundenbefragung Innenstadt durch Schiilerinnen der MTS, 30.11. — 03.12.2011

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:

Ziel der Aktion:

Wem nutzt die Veranstaltung:

Kosten:
Beurteilung:

Ausblick:

Im Rahmen einer Projektwoche an der MTS befragen circa 80
Schilerinnen und Schiler an mehreren Standorten in der
Innenstadt und im Chinon Center Passanten nach deren
Einkaufsgewohnheiten.

Die Fragebdgen werden taglich ausgewertet und bis zum
Freitagmittag wird eine erste ,Hochrechnung* erstellt und der
Wirtschaftsférderung der Stadt Hofheim und dem Chinon
Center Gbergeben.

Main-Taunus-Schule / Wirtschaftsférderung / Chinon Center

Informationsgewinn fur die Ausrichtung von
MarketingmalRnahmen fir Hofheim und den Einzelhandel. Die
detaillierte Auswertung Ubernimmt nach Abschluss der
Befragung der Mathematik-Leistungskurs des Gymnasiums.

Einzelhandel Kernstadt
250,- €, Zuschuss an MTS

AbschlieRende Ergebnisse liegen noch nicht

Wahrscheinlich einmalige Aktion
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Teil 2 — Von City-Marketing optimierte Aktionen

Friihlingsfest und Blumengruss des IHH mit verkaufsoffenem Sonntag, 20.03.2011

Kurzbeschreibung: Zum zweiten mal durchgefuhrtes Fest in der HauptstralRe in
Verbindung mit einem verkaufsoffenem Sonntag und dem
bereits in den vergangenen Jahren angebotenem
,Blumengruss®. Musikangebot durch Hofheimer Vereine vor
dem alten Rathaus.

Veranstalter: IHH / City Marketing

Ziel der Aktion: Belebung der Innenstadt, Férderung des Einzelhandels
Wem nutzt die Veranstaltung: Birgern, Besuchern, Einzelhandel Kernstadt

Kosten: 787 ,- €, Honorare Musikvereine

Beurteilung: Eine eher klein angelegtes Event, welches dennoch

viele Besucher in die Stadt gelockt hat.

Ausblick: Veranstaltung wird fortgesetzt

KreisStadtSommer, Eréffnungsfest vom 24. - 26.06.2011

Kurzbeschreibung: Traditionsveranstaltung, die wegen des Umbaus von
Kellereiplatz und Wasserschloss in diesem Jahr erneut in der
Innenstadt (Parkplatz Am Untertor und Tivertonplatz )
stattfand.

Veranstalter: Stadt Hofheim in Zusammenarbeit mit verschiedenen
Sponsoren, Vereinen

Ziel der Aktion: Unterhaltungsprogramm wahrend der Ferien far
"Daheimgebliebene"

Wem nutzt die Veranstaltung PR Stadt Hofheim, Blrgern/innen und Gasten aus der Region

Kosten: Gesamt ca 66.434 €, Anteil Stadt 40.059 €, Anteil durch

Stand- und Sponsorengelder ca 26.375 €

Beurteilung: Gute Erfahrungen wurden mit dem Kinderprogramm auf dem
Tivertonplatz gemacht. Am Freitag und Samstag lief3en sich
die Zuschauer nicht durch Kalte und Nésse abschrecken. Der
Sonntag war aufgrund des schénen Wetters sehr gut besucht.
Highlights des Abends waren die Revival-Band "Falco - The
Show" am Freitag und "Cover X" am Samstag sowie die
karibische Nacht am Sonntag.

Ausblick: Fester Bestandteil des Hofheimer kulturellen Angebotes. im
nachsten Jahr wird die Veranstaltung wieder traditionell auf
dem Kellereiplatz stattfinden.

Sommernachtsmarkt, Samstag, 16. Juli 2011, 19 bis 0 Uhr, Hofheimer Innenstadt

Kurzbeschreibung: Marktstande vor den Geschéften, Flohmarkt, Stadtmuseum,
mit Nachtfihrung, Hofheimer Chére, Haus der Jugend
geodffnet, Speis + Tanz in der Wilhelmstral3e, Spielmobil

Veranstalter: IHH in Zusammenarbeit mit der Stadt Hofheim
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Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Veranstaltung
Kosten:

Beurteilung:

Ausblick:

Handel, Gastronomie, Stadt Hofheim

Belebung der Innenstadt, Férderung des Einzelhandels
Burgerinnen und Burgern, Einzelhandel

vorwiegend |IHH

Erneut sehr gute Besucherfrequenz bei angenehmen
Temperaturen. Sehr gute Resonanz sowohl beim Handel als
auch bei den Gasten, die Presse berichtet erneut sehr positiv.

Veranstaltung wird fortgesetzt

Gallusmarkt mit landlichem Markt, vom 14. — 18.10.2011

Kurzbeschreibung:
Veranstalter:

Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:
Wem nutzt die Veranstaltung
Kosten:

Beurteilung:

Ausblick:

Traditionsveranstaltung in der Hofheimer Innenstadt
Stadt Hofheim und IHH

Krammarkthandler/innen, Kunsthandwerker/innen,
Schausteller/innen / Weindorf

Pflege der Hofheimer Tradition, Imagewerbung
Besuchern, Publikum, Hofheimer Geschéaftswelt
Einnahmen rd 22.000 €, Ausgaben rd 23.000 €

Mit rd. 60.000 Besuchern/innen konnte dem erweiterten
Konzept (Einbeziehung Chinonplatz und Elisabethenstralie
zwischen Kellerei- und Chinonplatz) Rechnung getragen
werden. Die Besucher haben die Vergréfierung des Marktes
sehr gut angenommen.

Soll in dieser Form weitergefuihrt werden.

Beteiligung bei der fiinften Baumesse im Ardek-Center Wallau, 21. — 23.10.2011

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:

Mitwirkende:

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Veranstaltung:

Kosten:

Beurteilung:

Ausblick:

Baumesse mit den Schwerpunkten Wohnen, Renovieren —
Energiesparen.

MESA GmbH, Duren

u.a. Stadt Hofheim, Hofheimer Wohnungsbaugesellschaft
mbH

Ziel im Sinne von City-Marketing war es, den Besuchern die
Stadt Hofheim als Wirtschafts- und Wohnstandort zu
prasentieren.

Besuchern, Publikum, Stadt (Tourismus)

Merchandisingartikel (rd 500 €)

Auch die vierte Baumesse war mit rd 10.000 Menschen
gewohnt gut besucht.

Aufgrund der guten Besucherzahlen wird Messe in Wallau
fortgefihrt. Stadt und HWB beteiligen sich wahrscheinlich
auch in 2012. Hier gegebenenfalls mit neuem konzept.
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Teil 3 — Aktionen Dritter, die im Sinne von CM agiert haben

Waildchestag, Pfingstdienstag, 24. Mai 2011

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:

Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Veranstaltung
Kosten:

Beurteilung:

Ausblick:

Traditionsveranstaltung mit  Musik, Unterhaltung und
Kinderprogramm in  der Innenstadt, umfangreiches
Rahmenprogramm

IHH

IHH, Vereine und Gastronomie

Belebung der Innenstadt, Kundengewinnung
Hofheimer Geschaftswelt und Vereinen

IHH

Bei gutem Wetter waren die Stral3en der Altstadt wie gewohnt
bestens gefillt. Es scheint sich jedoch durchzusetzen, dass
die meisten Besucher erst gegen Abend kommen. Eine
Bestatigung dafir, dass schon seit langerem die meisten
Arbeitnehmer keinen halben freien Tag mehr fur den sog.
,Hessischen Feiertag” erhalten.

Veranstaltung wird fortgesetzt.

Kinderschuhaktion "Zeigt her Eure Schuhe", 03.12.2011

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:

Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Veranstaltung
Kosten:

Beurteilung

Ausblick:

Kinder geben ihre Schuhe in Hofheimer Geschaften ab und
erhalten diese mit Naschwerk gefilllt nach einigen Tagen
wieder zurtick

IHH

Hofheimer Geschafte
Kundengewinnung / -Bindung
Einzelhandel

Einzelhandel / IHH

Eine Aktion, die bei den Kunden/innen der Hofheimer
Geschafte sehr gut angenommen wird.

wird in dieser Form weitergefuhrt

Adventsmarkt 03.- 04.12.2011, Hofheimer Innenstadt (Obere HauptstraRe)

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:

Mitwirkende

Weihnachtsmarkt, Fokus mittlere/obere Hauptstrale mit rund
80 Stadnden (nach Abschluss der Bauarbeiten in der oberen
HauptstralRe wieder mit Einbeziehung des Abschnittes Zeil /
Neugasse)

Stadt Hofheim in Zusammenarbeit mit der 1IG "Obere
HauptstraRe" unter Mitwirkung des Vereinsrings

Einzelhandel, Vereine, Institutionen und Schulen, private und
gewerbliche Anbieter, Stadt
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Ziel der Veranstaltung: Belebung der Innenstadt, mit Schwerpunkt obere Hauptstralle

Wem nutzt die Veranstaltung Hofheimer Wirtschaft, speziell obere Hauptstralle sowie
den Vereinen und Schulen

Kosten: Ausgaben rd. 16.000 €, Einnahmen rd 8.000 € =

Beurteilung: Der Adventsmarkt war in diesem Jahr leider fast komplett

verregnet, dennoch positive Resonanz bei den Veranstaltern
obwohl deutlich weniger Besucher als gewohnt (ca 5-6000)

Ausblick: Wird in dieser Form weitergeflhrt.

Teil- 4 Touristische Aktivitaten

Zahlen und Daten:

Ubernachtungszahlen von Jan. bis Oktober 2011: 46.395 Ankinfte (vgl. 2010/ 48.075), 84.991
Ubernachtungen (2009/84.944) ergibt eine durchschnittliche Aufenthaltsdauer von 1.8 Tagen.
Statistisch erfasst werden nur die Ubernachtungen in Betrieben von neun und mehr Betten.
(D.h.,alle Ubernachtungen in den Privatzimmern und Ferienwohnungen (FeWo) sind nicht erfasst )
Damit liegt Hofheim bei den Ubernachtungen nach wie vor an dritter Stelle im Main-Taunus-Kreis.
(1. Bad Soden, 2. Eschborn)

In Hofheim gibt es derzeit 13 Hotels und Pensionen sowie 40 Fe\WWo und Privatzimmer. Davon sind
14 FeWo nach den Richtlinien des Deutschen Tourismus Verbandes klassifiziert. Die
Klassifizierung wird flr 3 Jahre ausgesprochen, danach folgt eine Nachklassifizierung. Dieses Jahr
wurden 4 Betriebe nachklassifiziert und 2 neue Wohnungen klassifiziert. Bei der
Nachklassifizierung musste eine FeWo ihre Sterne abgeben. Auch wenn nicht jede
FeWo/Privatzimmer klassifiziert ist, wird sie, wenn vom Vermieter erwiinscht, von unserem
Tourismusbiro besichtigt. Ein entsprechendes Unterkunftsverzeichnis wird im Internet sowie in
Printform gepflegt.

Beratung von Vermietern Ferienwohnungen/Privatzimmer

Information/Beratung fir Vermieter von neuen aber auch bereits bestehenden
Ferienwohnungen/Privatzimmern bzgl. gesetzlichen Voraussetzungen, Preisen, Werbung etc.

Tagliche Beratung und Informationsversand von Hofheim am Taunus

Nachfragen nach Sehenswirdigkeiten, Restaurants, Stadtplanen, Unterkunftsmdéglichkeiten,
Stadtfihrungen, Wandermdéglichkeiten, Betriebsausflige/feiern uva. werden beantwortet und
entsprechendes Infomaterial zugeschickt.

Belieferung des Stadtmuseum/Stadtinformation sowie dem Biirgerbiiro mit
unterschiedlichen Infomaterialien iiber Hofheim und Umgebung.

z.B. Postkarten, Wanderkarten, Radwegerouten, versch. Veranstaltungskalender, Stadtplane,
Flyer des Tourismusbuiros, etc.

Belieferung von Hotels, FeWo, Privatzimmer, Kliniken, Rhein-Main-Therme, u.a.
mit Infomaterialien von touristischen Informationen

Aufstellung der Weihnachtsbaume in Hofheim und Stadtteilen.

Dies Jahr wurde erstmals ein Weihnachtsbaum auf dem neu gestalteten Chinonplatz aufgestellt

Erstellen des Flyers fiir die Stadtfithrungen, 2011

Gemal Mitteilung der Birgervereinigung Hofheimer Altstadt wurden im vergangenen Jahr mehr
individuelle Gruppenfiihrungen gebucht.
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Uberarbeitung und Neuauflage des Flyers ,,Hofheim Erleben*

Der Flyer wurde Uberarbeitet und mit einer Auflage von 10.000 Stiick neu aufgelegt.

Internetauftritt Tourismus

Pflege der Internetseite Tourismus
- Aktualisieren von Informationen (Essen und Trinken/ Unterkunftsverzeichnis u.a.)
- Einstellen von Bildern (neue Bilder, passende Bilder zur Jahreszeit)
- Neue Information auf der Seite hinzufigen z.B. ,Ausflugsziele in der Region*

Neue Internetseite des Taunus Touristik Service

Fur die neue Internetseite wurden Daten erstellt und eingepflegt. Auch hier werden standig
Umfragen bei unterschiedlichen Hofheimer Betrieben durchgefihrt.

Anzeigenschaltung/Werbung in verschieden Medien

Erstmals wurde dieses Jahr gemeinsam mit dem Hotel am Rosenberg eine Anzeige in der
Fachzeitschrift Bus-Mail-Reisetipps geschaltet. Der Zuspruch war sehr positiv. Wir hatten viele
Anfragen von Reisegruppen aus dem Gebiet Nordrhein-Westfalen, aber auch Holland und Bayern
waren vertreten. Diese Anzeige soll unbedingt fir 2012 wieder geschaltet werden.

Anstrahlung von Sehenswiirdigkeiten

Unterhaltung von versch. Einrichtungen zur Anstrahlung von einigen Sehenswirdigkeiten in
Hofheim am Taunus. Zuschuss an die kath. Kirche St. Peter und Paul fir die Herstellung einer
neuen Stromleitung zur Bergkapelle.

Hessentag 2011 vom 10. bis 19. Juni in Oberursel

Pfingstsonntag und Montag sowie am 17. Juni 2011 war die Stadt Hofheim mit einem Stand auf
dem Hessentag in der Zeit von 10.00 bis 23.00 Uhr vertreten. Dies war eine gute Werbung fur
Hofheim. Wir haben Menschen aus der Region, aber auch aus ganz Hessen erreicht. Die
Hessentags-Besucher machten unablassig am Hofheimer Stand Halt. Sie fragten nach
Sehenswaurdigkeiten und Freizeitmdglichkeiten. Besonders begehrt waren das Programm zum
KreiStadtSommer, die Tourenvorschldge zum Wandern und Spazieren sowie die Info zum
Waldchestag. Am Glicksrad konnten die Besucher Preise gewinnen, wie z.B. 50 Tageskarten fr
die Rhein-Main-Therme und Restaurant-Gutscheine, Schnupperkurse fir Golf und andere
Gewinne, die Menschen animieren sollten, die Kreisstadt zu besuchen. Verschiedene
Kinderaktionen wie z.B. Buttons malen und erstellen von Buttons (ca. 1.500 Buttons wurden an
diesen 3 Tagen erstellt). Ebenso begehrt war Herr Manfred Brehl mit seiner Holzspindelpresse.
Hier konnten die Besucher Drucke wie zu Gutenbergs Zeiten erstellen. Auch das Hofheimer Hotel
am Rosenberg hat sich am Stand prasentiert und mit alkoholfreien Cocktails Besucher erfrischt.
Das besondere Highlight war die Prasentation der Rhein-Main-Therme mit ihren ,waterballs®.
Viele Besucher wollten in einem Ball Gbers Wasser laufen, dass Wartezeiten von bis zu zwei
Stunden nicht selten waren.

Eré6ffnung Regionalpark Rundroute

Am 11. Sept. 2011 wurde die neue Regionalpark Rundroute eréffnet. Da auch Hofheim Mitglied im
Regionalpark Rhein Main ist, haben wir uns mit einem Stand im Feld der Hofheimer Gemarkung
beteiligt. Die Besucher konnten ihren Apfelsaft selbst pressen und anschlieRend verzehren.

fur Teil 4; gez.: P.Fuchs
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Teil 5- Zusammenfassung und Ausblick

Die Umgestaltung des Kellerei- und Chinonplatzes wurde im Jahr 2011 abgeschlossen und die
neuen Platze konnten den Birgerinnen und Blrgern Gbergeben werden. Die Platze wurden sehr
gut angenommen und wurden umgehend und problemlos in die bestehenden Feste und
Veranstaltungen integriert, wobei insbesondere die Ausweitung des Gallusmarktes bis zum
Chinonplatz hervorgehoben werden sollte. Im Jahr 2012 sollen jetzt, zur Abrundung des
Gesamtbildes, noch die Sanierungs- und Neugestaltungsarbeiten rund um das historische
Wasserschloss abgeschlossen werden. Hiermit wird ein weiterer Baustein der Neugestaltung des
Areals ,Rund um den Kellereiplatz“ seiner Bestimmung zugefiihrt werden kénnen und einen
weiteren Anschub im kulturellen Leben Hofheims darstellen. So wird kinftig nicht nur der Innenhof
des Woasserschlosses, sondern auch die wieder freigelegte Bricke als Bihne und
Veranstaltungsort zur Verfigung stehen und ganz neue Méglichkeiten zur Aufwertung des ohnehin
bereits hochwertigen Angebotes an Festen und Events bieten.

Gebaut werden soll aber auch weiterhin in diesem sensiblen Bereich. Auf dem derzeit noch als
Parkplatz genutzten Areal Pfarrgasse/Elisabethenstral’e, werden in den nachsten Jahren die neue
Stadtblcherei und das Stadtarchiv entstehen, welche das Gesamtbild zur Einfassung des
Kellereiplatzes nachhaltig ebenso andern und aufwerten werden, wie der hiernach anstehende
Neubau auf dem Grundstiuck Elisabethenstralle 3, an der Stelle, wo sich jetzt noch die alte
Stadtblcherei und das ehemalige Domizil der HWB befinden. Auch diese Baumaflhahmen werden
umfangreich und langfristig sein, was zur Folge haben kann, dass die Hofheimer erneut
Einschrankungen oder Verlegungen bei ihren Stadtfesten hinnehmen missen. Doch stattfinden,
werden die traditionellen Veranstaltungen in jedem Fall.

Im Jahr 2012 wird die Steuerungsgruppe City-Marketing zudem bestrebt sein, die mit dem neuen
Vermarktungskonzept festgeschriebenen Ansatze und den neuen Slogan ,Alles da, alles nah®
konsequent in die kiinftigen Marketingaktionen der Stadt einzubinden und Uberregional bekannt zu
machen. Der Kinospot war hier sicherlich bereits ein erster guter Schritt. Intensiviert sollen auch
die Aktivitdten in der kommenden Vorweihnachtszeit werden, da die Handler, insbesondere in der
Innenstadt, Uber ein ricklaufiges Weihnachtsgeschaft, vor allem an den sonst so umsatzstarken
Adventssamstagen, geklagt haben. In Konkurrenz des stetig wachsendes Angebotes in den
umliegenden Oberzentren und vor allem des Main-Taunus-Zentrums, ist es notwendig, den
innerstadtischen Einzelhandel durch kundenbindende MarketingmaRnahmen zu starken und
entsprechende Aktionen zu initiieren.

Hofheim soll dartiber hinaus touristisch aufgewertet werden. So ist beispielsweise die Einrichtung
eines Wohnmobilparks geplant, um der immer gréRer werden Nachfrage dieser mobilen
Touristengruppe nachzukommen. Zudem wird weiterhin der Plan verfolgt in der Kernstadt ein
attraktives Hotel zu etablieren, um auch hier der bestehenden Nachfrage nach Tages- oder
Wochenendtourismus nachkommen, aber auch den Bedarf an Geschéfts- und Messegasten
decken zu kénnen.

Ausblick Termine 2012 (Stand 26.01.2012):

19.02.2012 Hofheimer Fastnachtszug

20.03.2012 3. Hofheimer Businesstag

25.03.2012 Frahlingsfest IHH (verkaufsoffener Sonntag)

29.05.2012 Waldchestag

05.05.2012 Stoff- und Tuchmarkt, Kellereiplatz

29.06. - 01.07.2012 KreisStadtSommer-Eréffnungsfest (verkaufsoffener Sonntag)
14.07.2012 Sommernachtsmarkt

11.09. 2012 7. Hofheimer Unternehmerabend

19.-23.10.2012 Gallusmarkt (verkaufsoffener Sonntag)
08.-09.12.2012 Adventsmarkt

gez. Thorsten Kolar
Hofheim am Taunus, 26.01.2012
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