JAHRESBERICHT 2006 DER STEUERUNGSGRUPPE CITY-MARKETING HOFHEIM

Die Mitte 2003 begonnene Arbeit der Steuerungsgruppe City-Marketing wurde auch im Jahr 2006
intensiv fortgesetzt. Insgesamt fanden im Jahr 2006 zehn Sitzungen statt.

Den Wirtschaftsstandort Hofheim zu starken und die Stadt in der Region bekannter zu machen war
auch im Jahr 2006 das bekannte Ziel, das im Zentrum der Uberlegungen und MaRBnahmen des
City-Marketing Hofheim stand.

Die bereits in der Vergangenheit geknipften Kontakte zu Personlichkeiten aus dem offentlichen
Leben und der Hofheimer Unternehmerschaft, konnten auch in diesem Jahr weiter intensiviert und
ausgebaut werden, was insbesondere in dem erstmalig in Hofheim stattgefundenen
Unternehmerabend im September des Jahres seinen Niederschlag fand. Diese Initiative fiel auf
fruchtbaren Boden, denn allen Beteiligten war damit Gelegenheit gegeben, sich im Dialog
umfassend Uber die Mdoglichkeiten einer Zusammenarbeit informieren zu koénnen und
auszutauschen. Bei allen Gesprachen wurde deutlich, dass dieser enge Kontakt von den
Verantwortlichen sehr begrtif3t wird und eine Fortsetzung winschenswert ist. Aber auch Aktionen,
die von Gruppierungen aus der Birgerschaft initiiert wurden —wie beispielsweise die Aktivitdten an
drei Samstagen in der Oberen Hauptstral3e- wurden von City-Marketing unterstiitzt und positiv
bewertet.

Ruckblickend kann auch fur das Jahr 2006 wiederum ein erfreuliches Fazit fir die Aktivitaten, die
in nachfolgender Einzelbetrachtung dargestellt werden, gezogen werden. Wie in der
Vergangenheit muss im Besonderen die Tatkraft vieler privater Akteure hervorgehoben werden,
ohne die die meisten Veranstaltungen in dieser erfolgreich dargebrachten Form, nicht realisierbar
gewesen wahren. Die erneut gute Zusammenarbeit zwischen Verwaltung und dem IHH, aber auch
das Engagement grof3er Unternehmen wie IKEA oder POLAR Mohr, hat hierzu im Wesentlichen
beigetragen.

Die positive Presseberichterstattung tber die einzelnen Aktivitdten hat ebenfalls wieder zu diesem
guten Ergebnis beigetragen.

Nachstehend die Gliederung der Berichterstattung zu den einzelnen Aktivitaten:

Teil 1 - Von City-Marketing initiierte Aktionen

Teil 2 - Von City-Marketing optimierte Aktionen

Teil 3 — Aktionen Dritter, die im Sinne von CM agiert haben
Teil 4 — Zusammenfassung und Ausblick

Teil 1 —Von City-Marketing initiierte Aktionen

Parkkarte Hofheim, 3. Aktion gestartet am 14. Juli 2006 (vor KSS-Erdffnungsfest)

Kurzbeschreibung: Parkkarte, giltig fur 2 Stunden kostenloses Parken auf allen
gebuhrenpflichtigen Parkplatzen. Ein Parkplatzplan zeigt den
ortsunkundigen Kunden alle innenstadtnahen
Parkmaoglichkeiten auf. Karte wird beim Einkauf den Kunden
Ubergeben, die dann beim nachsten Einkauf verwendet
werden kann. Neu: 3 Coupons

Veranstalter / Organisator: IHH in ZA mit der Stadt Hofheim

Mitwirkende IHH in ZA mit der Stadt Hofheim u. Sponsoren Blumenberg,
Ramada, IKEA, Buch, Hair&More

Ziel der Veranstaltung: Kundengewinnung

Wem nutzt die Veranstaltung Gewerbetreibenden
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Kosten:

Beurteilung

Ausblick:

Herstellung der Karte: getragen durch Werbung,
Parkgebuhren: Reduzierte Kostenpauschale von 2.000 € fur
10 000 Parkkarten, getragen von den Gewerbetreibenden
Nach dem grof3en Erfolg der 1. Aktion im Dez. 04 auch hier
wieder sehr gute Resonanz, sowohl bei den Kunden/innen als
auch bei den Gewerbetreibenden.

Vierte Aktion in 2007 wird gepruft.

Coupon-Aktion in Zeitungsbeilage zu KSS-Eréffnungsfest

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:
Ziel der Aktion:

Wem nutzt die Veranstaltung

Kosten:
Beurteilung:

Ausblick:

Aus Anlass des verkaufsoffenen Sonntags am 16.07.06
veranstaltete City-Marketing eine Verlosung, bei der attraktive
Preise gewonnen werden konnten.

City-Marketing, Stadt Hofheim

Rucklauf testen zur Akzeptanz der Sonderbeilagen in
Hofheimer Zeitung und Frankfurter Rundschau anlasslich KSS
Stadtkultur, Birgern und Blrgerinnen

Beilage wurde als Pilot von FR finanziert

Resonanz eher gering, jedoch wurden rege Gesprache beim
Stand des City-Marketing in der Ful3géngerzone gefuihrt. Rd
400 Baseball-Caps mit Logo ,Hofheim-Alles drin“ wurden an
Besucher verteilt.

Fortfuhrung der Aktion bzw. Einfihrung einer Hofheimer
Imagezeitung sind zu tGberdenken

Neuburger-Infomappe, 3. Auflage im Frihjahr 2006

Kurzbeschreibung:

Veranstalter / Organisator:
Mitwirkende
Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Aktion
Kosten:

Beurteilung

Ausblick:

Info-Ordner fir Neuburger/innen mit allen Informationen tber
Hofheim. Klare Gliederung der einzelnen Themenfelder,
immer auf dem neuesten Stand durch standige Aktualisierung
Stadt Hofheim

Werbepartner

Neubtrgern/innen kompakte Informationen zur Orientierung in
Hofheim zu geben

Neubtrgern/innen, Stadt Hofheim, Werbepartnern/innen
Finanzierung zu 100% durch Werbepartner/innen. Die Mappe
kann auch fir eine Schutzgebtihr von 10 Euro bezogen
werden.

Die Resonanz bei den Neubirgern/innen ist unverandert sehr
gut.

formale Uberarbeitung des Konzepts in 2007

Blumenampeln in Hauptstral3e (zum Waldchestag)

Kurzbeschreibung:

Veranstalter / Organisator:
Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:
Wem nutzt die Aktion
Kosten:

Beurteilung

Ausblick:

Installation von Blumenampeln an Altstadtlaternen der
HauptstralRe

IHH in ZA mit Stadt Hofheim

Sponsoren, IHH

Verschonerung des Stadtbildes anlasslich des Waldchestages
Birgern/innen, Stadt Hofheim, Werbepartnern/innen
Finanzierung zu 100% durch Sponsoren.

Resonanz der Einzelhandler in der Innenstadt eher gering.
Zunachst nur 2 Ampeln installiert, die jedoch sehr gut
ankamen.

Neuer Versuch in 2007 eher unwahrscheinlich
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Newcomers-Festival, Samstag, 02. September 2006, Sendehaus Hessischer Rundfunk

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:
Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Veranstaltung
Kosten:

Beurteilung:

Ausblick:

Prasentation der Stadt Hofheim im Rahmen der
Wirtschaftsforderung. Zielgruppe waren Fihrungskrafte
internationaler Unternehmen sowie Armeeangehdrige, die im
RM-Gebiet temporéar tatig bzw. stationiert sind

Hess. Landesregierung, Wifd Rhein-Main

ca. 100 Aussteller, Stddte Gemeinden der Region, sonstige
Institutionen, die mit der Betreuung dieser Zielgruppe befaldt
sind

Die in der Region temporar lebenden Fuhrungskréfte und
auch Armeeangehorige fur Hofheim zu interessieren
Hofheimer Wirtschaft

Stadt Hofheim ca. 400 Euro

Rd. 5000 Besucher, Aktion kam sehr gut an. Gute Presse.
zweijahrliche Fortsetzung ist geplant

Erster Hofheimer Unternehmerabend am 26. September 2006

Kurzbeschreibung:
Veranstalter / Organisator:

Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Aktion
Kosten:

Beurteilung

Ausblick:

Sog. Visitenkartenabend fiir Hofheimer Unternehmer/innen im
OG der Stadthalle mit Kooperationspartnern

Stadt Hofheim, WiF6

Wirtschaftsforderung, IHH, IHK, GV Wallau,
Handwerkskammer und weitere Partner aus dem Bereich der
Finanzdienstleistung

Informationsaustausch zwischen Hofheimer
Unternehmer/innen aller Branchen und Vertretern der
Kommunalpolitik mit dem Ziel der Netzwerkbildung und
Forderung von Kooperationen

Unternehmer/innen, Stadt Hofheim, Wirtschaft

Finanzierung zu 100% durch Wirtschaftsférderung der Stadt
Hofheim. Kosten ca 2.700 €.

Mit rd 200 Teilnehmern konnte fiir eine erstmalige
Veranstaltung eine sehr gute Resonanz festgestellt werden
Soll in 2007 fortgesetzt werden. Mdglichkeit der Durchfiihrung
bei einem Hofheimer Unternehmen wurde bereits signalisiert.

"Parken frei" an den 4 Adventssamstagen

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:

Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Veranstaltung
Kosten:

Beurteilung

Ausblick:

Frei Parken auf ausgewiesenen Parkplatzen an den
Adventssamstagen und werktags ab 16 Uhr

Stadt Hofheim

keine

Attraktivitat Hofheims zum Einkauf erhéhen
Kunden/innen / Einzelhandel

ca. 60 Euro fur Aufkleber an den Automaten
Fortsetzung der seit 4 Jahren durchgefihrten Aktion
Aktion soll jahrlich stattfinden
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Adventsbeleuchtung in HauptstralRe

Kurzbeschreibung: alljghrliche Installation der Adventsbeleuchtung
in der Hauptstral3e
Veranstalter: IHH
Mitwirkende keine
Ziel der Veranstaltung: Attraktivitat Hofheims zum Einkauf erhéhen
Wem nutzt die Veranstaltung Birgern / Einzelhandel
Kosten: IHH
Beurteilung traditionelle Adventsbeleuchtung in der Innenstadt

die in der Vor-und Nachweihnachstszeit das Stadt-
verschonert und weihnachtliche Gefiihle vermittelt
Ausblick: Aktion soll jahrlich stattfinden

Teil 2 —Von City-Marketing optimierte Aktionen

Projekt ,Obere Hauptstrale*

29.04.06 — Handwerk und Handel 6ffnen ihre Pforten

06.05.06 — Rundum schon. Eine Modenschau ftir Grof und Klein
13.05.06 — Wohnen und Leben in der schénen ,Oberen Hauptstralle*

Kurzbeschreibung: Aktionen in der Oberen Hauptstral3e bei Sperrung des
Straldenabschnitts zw. Burgstraf3e und Neugasse

Veranstalter: Studentengruppe um Manuela Ritzheim und
Interessengemeinschaft Obere Hauptstral3e

Mitwirkende: Geschéfte und Gaststétten der oberen Hauptstralle,
Hofheimer Vereine

Ziel der Veranstaltungen: Belebung der oberen HauptstraRe und der hier gelegenen

Geschafte sowie Sensibilisierung der Bevolkerung auf die in
diesem Bereich bestehende Verkehrsproblematik

Kosten: Veranstalter und Sponsoren

Beurteilung: Bei guten Wetter teils sehr gute Resonanz, insb. bei
Modenschau. Dreimalige Sperrung der Hauptstral3e stief3 tlw.
auf geteiltes Echo.

Ausblick: Weitere Aktivitaten der IG Obere Hauptstraf3e sind angedacht

Waldchestag, Pfingstdienstag, 06. Juni 2006

Kurzbeschreibung: Traditionsveranstaltung mit Musik, Unterhaltung und
Kinderprogramm in der Innenstadt, umfangreiches
Rahmenprogramm

Veranstalter: IHH

Mitwirkende IHH, Vereine und Gastronomie

Ziel der Veranstaltung: Belebung der Innenstadt, Kundengewinnung

Wem nutzt die Veranstaltung Hofheimer Geschaftswelt und Vereinen

Kosten: IHH

Beurteilung: Aufgrund des Wegfalls des Waldchestages als arbeitsfreier

Tag, sind viele Vereine abgesprungen. Deshalb nur
verkleinerte Variante. Trotzdem abends gute
Besucherresonanz und Beurteilung. Viele junge Leute.

Ausblick: Der Waldchestag soll méglichst traditionell weiter am
Pfingstdienstag stattfinden, evtll jedoch mit geandertem Konzept.
Herr Hubert steht als Organisator in 2007 nicht mehr zur
Verfugung. Seitens IHH wurde darauf hingewiesen, dass sich
kiinftige Organisation als sehr schwierig darstellt.
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KreisStadtSommer, Erdéffnungsfest 14. bis 16. Juli 2006
Abschlussfest 10. September 2006

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:
Ziel der Aktion:

Wem nutzt die Veranstaltung

Kosten:
Beurteilung:

Ausblick:

Traditionsveranstaltung auf dem Kellerei- und Ludwig-
Meidner-Platz, unter dem Motto: "Kunst, Kultur, Kulinarisches"
wird ein umfangreiches Programm bis zum Ende der
Sommerferien geboten

Stadt Hofheim in ZA mit verschiedenen Sponsoren, Vereinen
Unterhaltungsprogramm wahrend der Ferien fur
"Daheimgebliebene”

PR Stadt Hofheim, Blrgern/innen und Gasten aus der Region
werden derzeit ermittelt

Lt. Beurteilung der Hess. Landesregierung ist der KSS einer
der "kulturellen Leuchttirme" in der Region. Mit rd. 50- 60.000
Besuchern/innen eine bewahrte Veranstaltung mit
Uberdrtlicher Bedeutung und sehr guter Resonanz beim
Publikum.

Als Verlagsbeilagen bei der Hofheimer Zeitung und der
Frankfurter Rundschau wurde fur KSS auch tberregional
geworben. Mit einer Coupon-Aktion wurden attraktive Preise
im Rahmen der Veranstaltung verlost. Beim Stand des City-
Marketings konnten am verkaufsoffenen Sonntag in der
FuRgangerzone die Coupons eingelost werden. Verlosung
fand am Abschlussfest statt.

Fester Bestandteil des Hofheimer kulturellen Angebotes

Sommernachtsmarkt, Samstag, 09. September 2006, 20 bis 24 Uhr, Hofheimer Innenstadt

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:

Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Veranstaltung

Kosten:
Beurteilung:

Ausblick:

Marktstande vor den Geschaften, Flohmarkt, Stadtmuseum,
mit Nachtfiihrung, Hofheimer Chére, Haus der Jugend
geotffnet, Best of "shorts at Moonlight", Spielmobil

IHH in ZA mit der Stadt Hofheim

Handel, Gastronomie, Stadt Hofheim,

Belebung der Innenstadt, Test fur Aktion wéhrend der
Bauphase Chinonplatz

Hofheimer Wirtschaft

vorwiegend IHH

Trotz des WM-bedingten, spaten Termins gute
Besucherfrequenz bei mildem Spatsommerwetter. Sehr gute
Resonanz sowohl beim Handel als auch bei den Gésten, die
Presse spricht wieder von einem "tollen Erfolg"
Veranstaltung soll fortgesetzt werden (dann im Juli)

Gallusmarkt mit landlichem Markt — (Freitag, 13. bis Dienstag, 17. Oktober 2006)

Kurzbeschreibung:
Veranstalter:
Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:
Wem nutzt die Veranstaltung
Kosten:

Beurteilung:

Traditionsveranstaltung in der Hofheimer Innenstadt

Stadt Hofheim und IHH

Krammarkthandler/innen, Kunsthandwerker/innen,
Schausteller/innen

Pflege der Hofheimer Tradition, Imagewerbung

Besuchern, Publikum, Hofheimer Geschaftswelt

Ausgaben rd. 8 500 €, Einnahmen rd. 15.900 € =

Erlés 7.400 €

Mit rd. 43.000 Besuchern/innen eines der starksten Feste in
Hofheim. Das 2005 erstmals auf dem Ludwig-Meidner-Platz
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eingerichtete Weindorf fand wieder sehr guten Anklang und
bereicherte das Angebot des Gallusmarktes.
Ausblick: soll in dieser Form weitergefihrt werden

Kirbispyramide vor Kaufhaus Buch, 23. September 2006

Kurzbeschreibung: die schonsten Kurbisse werden zu einer Pyramide
aufgerichtet

Veranstalter: IHH

Mitwirkende Direktvermarkter / Landwirte

Ziel der Veranstaltung: Imagewerbung

Wem nutzt die Veranstaltung Besuchern, Publikum, Hofheimer Geschaftswelt

Kosten: IHH

Beurteilung: von den Burgerinnen und Biirgern gern angenommene
Attraktion in der Innenstadt

Ausblick: soll in dieser Form weitergefuhrt werden

Teil 3 — Aktionen Dritter, die im Sinne von CM agiert haben

Monkey-Jump-Festival, Samstag, 08. April2006

Kurzbeschreibung Musikveranstaltungen in 12 Hofheimer Gastro-Betrieben im
Kernstadtbereich mit Live-Musik
Veranstalter: Monkey-Jump-Entertainment, Wiesbaden
in ZA mit der Stadt Hofheim
Mitwirkende Hofheimer Gastronomie
Ziel der Veranstaltung: Belebung der Innenstadt
Unterhaltungsangebot fiir Hofheimer und Géste der Region
Wem nutzt die Veranstaltung Hofheimer Gastronomie und den Géasten,
(vorwiegend Jugendliche)
Kosten: Wurden vollstandig vom Veranstalter getragen
Beurteilung: rund 3000 Gaste — auch in 2006 sehr gute Resonanz bei

Gastronomen und Gasten. Viele Jugendliche. Veranstaltung
verlief stérungsfrei. Auch Reinigung und Sicherheit waren
deutlich verbessert.

Ausblick: Veranstaltung soll fortgesetzt werden.

Frahlingsgruf? des IHH, Samstag, 17. Marz 2006

Kurzbeschreibung: Verteilung eines Blumengru3es an die
Besucher an diesem Tag

Veranstalter: IHH

Mitwirkende Hofheimer Geschéfte, Kernstadt

Ziel der Veranstaltung: Belebung der Innenstadt, Kundengewinnung

Wem nutzt die Veranstaltung Hofheimer Geschéaftswelt

Kosten: IHH

Beurteilung: Sehr gute Resonanz bei den Besuchern/innen, Fortsetzung
der erfolgreichen Aktion von 2004 und 2005

Ausblick: Die jahrliche Fortsetzung ist geplant
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Henninger-Rennen mit Polar-Sprint-Frihschoppen, Sonntag 1. Mai 2005

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:

Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Veranstaltung

Kosten:

Beurteilung

Ausblick:

Die funf Felder des Henninger-Rennens wurden wiederum
durch Hofheim gefuhrt. In H6he Polar-Mohr fand eine
Sprintprifung statt. Polar — als Hauptsponsor — organisierte in
ZA mit der Stadt Hofheim den sog. Sprint-Frithschoppen mit
Catering, Buhne (Band), GroRbildiibertragung sowie einigen
Aktionen fiir die Gaste, mit Schwerpunkt Kinderprogramm
Polar-Mohr in ZA mit der Stadt Hofheim

Lokale Institutionen (R-M-Therme, Hofheimer Geschéfte)
Unterhaltung, Kundengewinnung, PR / Imageverbesserung
Polar-Mohr und Stadt Hofheim (Image), den mitwirkenden
Geschaften, Institutionen und Sponsoren

Rd. 10.000 €, getragen durch Polar-Mohr. Stadt Hofheim
vorwiegend Personaleinsatz (Bauhof und Ordnungsbehérde).
Mitwirkende trugen Kosten selbst

Sehr gute Resonanz , hervorragende Medienprasenz bei
tollem Wetter. Bei strahlendem Sonnenschein kamen etwa
1000 Besucher/innen

Fortsetzung in 2007 ist vorgesehen.

"Zeigt her Eure Schuhe", Samstag, 02. Dezember 2006 (1. Advent)

Kurzbeschreibung:

Veranstalter:

Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:

Wem nutzt die Veranstaltung
Kosten:

Beurteilung

Ausblick:

Kinder geben ihre Schuhe in Hofheimer Geschéften ab und
erhalten diese mit Naschwerk geflillt nach einigen Tagen
wieder zuriick

IHH

Hofheimer Geschéfte

Kundengewinnung / -Bindung

Einzelhandel

Einzelhandel / IHH

Eine Aktion, die bei den Kunden/innen der Hofheimer
Geschafte sehr gut angenommen wird. Baseballcaps mit Logo
,Hofheim-alles drin“, wurden den Schuhen als Prasent von
City-Marketing beigefligt. Erstmals als Helfer mit dabei war die
KG 1900

Jahrliche Wiederholung der Aktion ist vorgesehen

Adventsmarkt 9. + 10. Dezember 2006, Hofheimer Innenstadt (Obere Hauptstral3e)

Kurzbeschreibung:
Veranstalter:
Mitwirkende

Ziel der Veranstaltung:
Wem nutzt die Veranstaltung

Kosten:
Beurteilung

Ausblick:

Weihnachtsmarkt, Fokus obere Hauptstraf3e mit rund 80
Standen

Stadt Hofheim in ZA mit der IG "Obere Hauptstral3e" unter
Mitwirkung des Vereinsrings

Einzelhandel, Vereine, Institutionen und Schulen, private und
gewerbliche Anbieter

Belebung der Innenstadt, mit Schwerpunkt obere HauptstralRe
Hofheimer Wirtschaft, speziell obere Hauptstral3e sowie

den Vereinen und Schulen

Ausgaben rd. 11.600 €, Einnahmen rd. 6000 € =

Zuschuss 5700 €

Grol3e Resonanz und sehr gute Akzeptanz,

rd. 25.000 Besucher

Jahrliche Fortsetzung ist vorgesehen, evtl. mit Erweiterung zur
unteren HauptstralRe
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Teil 4- Zusammenfassung und Ausblick

Zusammenfassung

Die "Strategie der kurzen Wege" hat sich auch im Jahr 2006 bewahrt und ermdglicht eine
effiziente Arbeit der Steuerungsgruppe City-Marketing

Der verstarkte Dialog mit Hofheimer Unternehmen verbesserte deutlich die
Kooperationsbereitschaft vieler Firmen

Traditionelle Veranstaltungen (wie z.B. Maimarkt, Wéldchestag, KreisStadtSommer,
Gallusmarkt usw.) wurden auf zeitgemafen Auftritt Uberprift und an mogliche Veranderungen
angepalt

Auch die neueren Veranstaltungen, wie: Sommernachtsmarkt, Henninger Rennen, Monkey-
Jump-Festival, trugen wiederum zur Steigerung der Attraktivitat Hofheims, auch in der Region,
bei.

Aktionen, wie: Parkkarte, Verbesserung der Hinweisbeschilderung, Friihlingsgruf3, Kirbismeile,
Neuburger/innen-Infomappe, verliefen wie in der Vergangenheit erfolgreich.

Ausblick

Der eingeschlagene Kurs zur engeren Einbindung und Zusammenarbeit mit den Hofheimer
Unternehmen (Meinungsmachern / Entscheidern) soll auch zukiinftig fortgesetzt werden
Flankierende Marketing-MalRBnahmen wéahrend der Chinonplatzbebauung sollen in der
Bauphase flr zusatzliche Attraktivitat Hofheims sorgen.
Erfolgreich verlaufene Veranstaltungen und Aktionen sollen fortgefuihrt werden.

- Henninger Rennen 1. Mai 2007

- Sommernachstmarkt findet Fortsetzung im Juli
im Internetauftritt der Stadt Hofheim soll ein umfassendes Branchenverzeichnis sowie eine
Gewerbeimmobilienbdrse eingerichtet werden. Hierzu werden alle Gewerbetreibenden und
ansassige Immobilienmakler schriftlich aufgefordert werden, sich an der Aktion zu beteiligen,
um ein moglichst umfassendes Angebot zu gewdhrleisten.
Die Fortsetzung von Traditionsveranstaltungen (Wéaldchestag, KreisStadtSommer,
Gallusmarkt, Adventsmarkt usw) ist vorgesehen.
Auf die Hauptveranstaltungen in Hofheim soll an den Ortseingdngen der Kernstadt mit
Schildern hingewiesen werden (analog zur 650-Jahrfeier).

gez. Thorsten Kolar
Hofheim am Taunus, 15.01.2007
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